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Poznaj ekspertki wyzwania

Ela Nieradko

Doswiadczona wirtualna asystentka od
ponad 13 lat. Wspiera osoby/firmy przy
koordynowaniu projektow,
przekwalifikowaniu, tworzeniu strategii
czy zadaniach managerskich.

Dorota Mroczek

Byta wirtualna asystentka. Od ponad
dwodch lat po przebranzowieniu —
mentorka biznesu online. Stawia na
planowanie, budowanie relacji,
dziatanie i wyniki.

Joanna Ceplin

Ekspertka skuteczniej komunikacji
online. Twoérczyni 56 szkolen oraz
autorka ksiazki ,Uwierz w swoja marke
online i rozwijaj swdj biznes”. CEO
Instytutu Marki Online i Komunikacji.
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Marka osobista w dzisiejszych czasach jest bardzo wazna. Wiesz,
Jjak jg odkry¢, wyrazi¢ i komunikowac w Swiecie online? Wydrukuj
ten zeszyt ¢wiczen i notuj w nim wszystko, co uwazasz za wazne
dla Twojej marki!

Dlaczego warto zadbac¢ o swoja marke osobista.
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Jak przygotowacé profil w mediach spotecznosciowych do
eksplorowania zamknietego rynku ofert.
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Najwazniejsze i najskuteczniejsze strategie pozyskiwania
klientéw online.
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Audyt mediéw spotecznosciowych

Zréb audyt swoich medidéw spotecznosciowych i sprawdz, co
widzga ludzie, gdy po przeczytaniu Twojego komentarza wejda na
profil, z ktérego ten komentarz napisatas - czy to, co zobacza,
zacheci ich do napisania do Ciebie i nawigzania relacji?
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Plan pozyskiwania klientéw

Stwoérz swoj krétkoterminowy plan pozyskiwania klientow.
Wymien co najmniegj trzy kroki, ktére zamierzasz podjac¢ w ciagu
najblizszych 30 dni, aby zdoby¢ nowych klientéw.
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Dziekujemy za Twoja obecnos¢ i zaangazowanie podczas
trzeciego spotkania NA ZYWO!

Mamy nadzieje, ze ten zeszyt ¢wiczen i notatki, ktére w nim
zapisatas, pomoga Ci przygotowac sie i rozwingc¢ skrzydta
W nhowym zawodzie wirtualnej asysty!
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TWOJA SZANSA
Zostan Wirtualng Asysta w 4 miesigce!

Zdobadz ZAWOD przysztosci

z zaswiadczeniem MEIN i kodem zawodu

SPRAWDZ SZCZEGOLY

Wyobraz sobie, ze za 4 miesigce:

masz wszystkie kompetencje potrzebne do wykonywania zawodu
wirtualnej asysty,

zarabiasz znacznie wiecej, co daje Ci komfort psychiczny i spokdj,
perfekcyjnie organizujesz swojg prace zdalnag,

mMasz czas na zycie prywatne, czas dla siebie i dla Twoich bliskich,

NN

doskonale organizujesz swojg prace, organizujesz zadania.

Jesli tego chcesz, skorzystaj z naszej oferty!

SKORZYSTAJ z kodu rabatowego dla
oséb podejmujacych szybkie decyzje: St

optata jednorazowa: ASYSTA_J
optata cykliczna: ASYSTA_C

Kody rabatowe obnizajg rowniez cene PAKIETU!

Odwiedz strone i zobacz, o ile zmniejszy sie cena
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ZDOBADZ DWA CERTYFIKOWANE ZAWODY
SKORZYSTAJ Z PAKIETU SZKOLEN

Specjalista ds. mediow spotecznosciowych

+ Wirtualna Asysta

Chcesz sie wyspecjalizowac¢?

Zdobadz DWA zawody w cztery miesigce! Zostan specjalista ds.
mediow spotecznosciowych oraz wspieraj klientdw jako wirtualna
asysta. To wszystko mozliwe do zrealizowania w IMOK-u!

PAKIET to:

dwa 4-miesieczne programy edukacyjne,

dwa certyfikaty MEiIN z kodami zwodow,

62 godziny szkoleniowe,

materiaty wideo, audio i PDF na platformie edukacyjnej,
mozliwosc uczenia sie od najlepszych z najlepszych,

mozliwos¢ ogromnego rozwoju swoich kompetencji przysztosci,
szansa na znalezienie pracy z kazdego miejsca na swiecie,

WL

szansa na wspotprace z najwiekszymi firmami i markami
w Polsce i za granica.

Decydujac sie na wspotprace z osobami z zewnatrz, przedsiebiorcy
moga wymagac od nich umiejetnosci, ktére nieco wybiegaja poza ramy
ich gtdbwnej specjalizacji.

Dlatego warto zdoby¢ kompleksowe kompetencje, pozwalajace nie

tylko na wykonywanie pracy specjalisty ds. mediow spotecznosciowych,
lecz takze wirtualnej asysty.

Sprawdz oferte pakietu i wykorzystaj kody rabatowe
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